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Publicitatea construieste realitatea

Culturd, publicitate si culturd digitald

Omul erei digitale pare a fi omul iesirii din crizi.
Ne-am obisnuit cu starea permanentd de crizd a omului
occidental din ultimele decenii. Ne sunt indestulitoare
conflictele culturale i care a fost angrenat in perioada
postmodernd, inclusiv razboiul cultural pe care l-a purtat
fiinta umand cu sine insasi. Criza despre care se vorbeste
indelung — Indeosebi in termenii unei crize morale, a valo-
rilor i a formelor multiple de instrdinare — este inclusiv o
crizd a constiintei simbolice a omului religios. Pentru
depasirea ei este necesard o Intelegere a ceea se Intdmpla la
nivelul metamorfozelor gindirii si reprezentirilor simbo-
lice la care recurge omul societitii de consum. Este unul
dintre motivele principale pentru care mi-am propus o
analiza a ceea ce se intdmpla la nivelul comunicarii globa-
lizate, In special la nivelul comunicarii publicitare si a
publicititii ca atare. Eseul de fatd se concentreaza asupra
publicitdtii. Ea construieste un nou tip de realitate. Sunt
interesat de modul in care publicitatea construieste
realitatea, de felul in care se infitiseaza universul omului
care hrineste cu propria sa viatd societatea de consum.

Omul postmodern ne-a deschis o usa prin care lisa
sd se intrevada care e noua realitate a fiintei umane Intr-un
timp al metamorfozelor sacrului, pe care l-am triit cu
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intensitatea secularizarii celor mai multe dimensiuni ale
vietii noastre publice. Cu foarte multd expresivitate, scriito-
rul si eseistul Mario Vargas Llosa a exprimat noua moda-
litate de a trdi experienta sacrului descriind un aspect
particular al acestei experiente: ,,Trupele si cantaretii la
modi adund la un loc multimi care depéasesc orice scenariu
in timpul concertelor — concerte asemenea sarbatorilor pa-
gane dionisiace care In Grecia clasica celebrau irationalul,
ceremonii colective de desfrdu si catharsis, de cult al
instinctelor, al pasiunilor si al irationalului. Acelasi fucru se
poate spune, desigur, si despre petrecerile cu muzicd
electronicd, aga-numitele rave-uri, unde multimi de oameni
danseazd cu mintile pierdute, ascultd muzicd france si isi
iau zborul datoritd pastilelor de ecstasy”.” Astfel de exem-
ple, demne de o noud experientd nietzscheand, care ar putea
explica ,,nasterea tragediei” in conditiile vietii omului
postmodern, pun impreuna experiente antropologice cultu-
rale si initiatice clasice ale sacrului cu trdiri muzicale de
mare intensitate insotite de adjuvante chimice psihoactive.
Recursul la astfel de substante nocive este parte a dorintei
de a obtine un nivel al placerii si al stérilor extatice extreme,
a dorintei de adancire totala in irationalul vietii unei fiinte
destinate sid sporeascd rationalitatea lumii. Cautarea
placerii dusd la extrem face ca, desi starea extatica oferitd
de muzica sa fie suficientd pentru trairea sa intensd, omul
societdtii hedoniste sd-si doreascd impingerea la extrem a
acestor experiente. El vrea sa se piarda pe sine intr-un flux
al trairilor menite si ajunga la o forma de autenticitate a
comunicdrii cu sine si a transcenderii spre sine. Cel mai
probabil, o astfel de cautare de sine este cea care il
indeamna pe individul negérilor totale sa se afirme pe sine

7 Mario Vargas Llosa, Civilizatia spectacolului, traducere de Marin
Malaicu-Hondrari, (Bucuresti: Humanitas, 2018), 34.
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prinr experiente ale iesirii din limitele-propriei sale vieti.
Acestea trebuie considerate a fi situatii extreme. Consumul
de substante de acest fel nu trebuie s fie practicat, deoarece
muzica in sine poate trezi stiri de 1naltd spiritualitate care
pot sd inducad triiri foarte intense si profunde. Mario Vargas
Llosa releva foarte bine asocierile care se pot face intre
aceste experiente ale unei traditii culturale clasice. Toto-
datd, el aratd, cu multd finete, registrul mai larg al metamor-
fozelor pe care sacrul le sufera in viata omului postmodern
in raport cu experientele spirituale pe care le traia omul
comunitatilor traditionale sau cel al comunitatilor bazate pe
o constiintd miticd, magicd si simbolicd. Scriitorul si
eseistul ne indeamnd sa intelegem cé ,,nu e o exagerare sa
compari aceste celebriri cu marile serbéri populare din
trecut, de sorginte religioasd: ele sunt impregnate de
spiritul religios secularizat, un spirit care, in consonanti cu
fagasul vocational al epocii, a inlocuit liturghia si catehis-
mele din religiile traditionale cu aceste manifestari de
misticism muzical unde, pe ritmul unor voci i instrumente
impetuoase, amplificate asurzitor, individul se decorporali-
zeaza §i se topeste in multime, intorcandu-se, in mod
inconstient, la timpurile primitive ale magiei si ale tribu-
lui”. Asemenea modelari din partea interventiei metamor-
fozelor sacrului sunt explicate si prin referintd la experienta
imaginarului mistic al crestinismului. Extazul muzicii (dar,
din pécate, si al experientelor mediate de substante de tipul
amfetaminelor) este sesizat de autor ca fiind parte a ciutarii
de sine prin uitarea de sine la care recurge omul societitii
spectacolului si al divertismentului inteles ca indicator al
vietii bune: ,,Asta e metoda contemporani de a atinge acel
extaz pe care Sfanta Tereza sau Sfantul loan al Crucii
reuseau sid-1 atingd prin ascetism, rugaciune si credintd. La
petrecerile si la concertele cu un public foarte numeros,
tinerii din ziua de azi se impartisesc, se spovedesc si exulta
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sub forma aceasta intensa si elémentard a uitirii de sine”.?

Mario Vargas Llosa prezinta acest tip de experiente dintr-o
perspectiva negativa. El le considerd a fi reprezentative
pentru cultura de masa, care este o culturd a divertismen-
tului si a Instraindrii de culturd. Manifestarile camuflate ale
unor forme difuze de experientd spirituald sunt descrise ca
parte a unui proces de masificare a culturii in care se pierde
semnificatia a tot ceea ce este cultural si a tot ceea ce ar
trebui si fie perceput ca fiind spiritual. Toate sunt privite
ca forme care denatureaza continutul culturii si o plaseaza
in plina criza. Pentru el, lumea culturii trebuie ,,inteleasa nu
ca un simplu epifenomen al vietii economice si sociale, ci
ca o realitate autonom3, construitd din idei, valori etice si
estetice si din opere de arta si literare care interactioneaza
cu restul vietii sociale si sunt, de multe ori, nu doar reflexe,
ci surse ale fenomenelor sociale, economice, politice si
chiar religioase”.’

Spre deosebire de Mario Vargas Llosa, care consi-
derd ca suntem in fata unei forme de Instrdinare culturala,
cd avem de-a face cu o forma degradata si degradantd de
culturd, eu cred ca e bine si retinem din analizele sale o
observatie foarte clard, din care ies la iveald si aspectele
pozitive. Intr-adevir, in cultura de mas3, creati sub pre-
siunea dezvoltarii tehnologiilor comunicarii, golul lasat de
anumite forme de manifestare a globalizarii culturale si
economice ,,a fost umplut, pe nesimtite, de publicitate,
aceasta ajungand acum nu numai parte constitutiva a vietii
noastre culturale, ci st un vector determinant. Publicitatea
da tonul decisiv in privinta gustului, sensibilititii, imagina-
tiei si obiceiurilor. Functia detinuta inainte, in aceastd zona,
de sisteme filozofice, credinte religioase, ideologii si

8 Mario Vargas Llosa, Civilizatia spectacolului, 34.
® Mario Vargas Llosa, Civilizatia spectacolului, 22.
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doctrine, precum §1 de acei maestri/cunoscuti in Franta
drept mandarinii unei epoci este astdzi exercitatd de
'creativii' anonimi din agentiile de publicitate”.!” Iar acesta,
cred eu, este tocmai un fapt benefic pentru omul erei
digitale. Excluzénd includerea drogurilor in tipul de expe-
rientd dezirabild, putem accepta ci muzica in sine — ea ca
atare — poate procura un tip special de experienta spirituala
pentru omul societdtii care se livreaza pe sine dorintei de
atingere a autenticitatii. Tine de o forma a seductiei origi-
nare pe care o presupune cautarea autenticitatii.

Totodata, as dori sd dau un sens pozitiv seductiel
publicitare. Atunci cand filosoful si scriitorul Aurel
Codoban afirma cd ,,seductia se construieste in comu-
nicare si tine de esenta comunicdrii”, el punea in valoare
instrumentalizarea pozitivd a seductiei in societatea de
consum. Intr-o culturd bazati pe seductia reclamei, pu-
blicitatea a devenit un mod de viata, iar comunicarea se
revendica In calitatea sa de realitate ultima. Un nou tip
de culturd devine posibild tocmai pentru ci azi suntem in
plin adevdr al afirmatiei ,,comunicarea construieste
realitatea”!, prin care filosoful si scriitorul Aurel
Codoban fixa cadrele generale ale constructiei vietii si
culturii omului postmodern. Atunci cind il avem in ve-
dere pe omul erei digitale, sesizdm ca, pentru omul
societitii de consum, publicitatea este cea care constru-
ieste realitatea.

Dacd acceptim cu scriitorul si criticul literar
Raymond Williams cd, in fapt, cultura este un mod de viata

10 Mario Vargas Llosa, Civilizatia spectacolului, 33.

""" Aurel Codoban, ,,Comunicarea construieste realitatea. Interviu
cu Aurel Codoban realizat de Timotei Nidasan”, in Timotei
Niadéasan (coord.), Comunicarea construieste realitatea. Aurel
Codoban la 60 de ant, (Clyj: Idea, 2009).
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si_determind ni.intreg mod de viatd,'? publicitatea vine si
ofere concretete modului de viata al omului societatii de
consum. Ea sprijind crearea unui profil al consumatorului
in relatia sa cu preferintele de consum — prin care el fil-
treaza atitudini, valori, tipuri de apartenenta si de identitate,
viziunea asupra demnititii umane si a ceea ce este semni-
ficativ din punct de vedere al sensului vietii si al deveniri
lumii actuale. \

Tony Purvis, teoretician in studii culturale, aratd ca
punerea Impreund a termenilor culturd si publicitate intr-un
context in care se discutd despre identitate si demnitate
umand aduce cu sine si abordarea unui aspect considerat,
adesea, problematic: ,,publicitatea este culturd in masura in
care reclamele reflectd un mod de viatd; totusi, cultura este
ea Insasi o forma de publicitate, promovata si reprezentata
sub forma de identitati, comunitati lingvistice, spatii fizice
si aranjamente textuale. Cultura nu necesita publicitate sau
reclame. Cu toate acestea, toate relatiile sociale sunt mode-
late in culturi marcate in mod proeminent, dacd nu inevi-
tabil, de reclame”.!® Trebuie si retinem ci desi publicitatea
tine in mod fundamental de domeniul economic, ea poate
fi integratid unei culturi a creatiei de texte si imagini, a
creatiei de experiente intense care fac ca ea si fie instru-
mentalizata in culturd, dar in acelagi timp este recognosci-
bili ca un fel special de cultura inteleasi ca mod de viatd."

Am primit cu totii cu ironia si bucuria specificd
unei culturi a divertismentului afirmatia unui celebru
filosof, scriitor si specialist in comunicare, atunci cand

12 Raymond Williams, Culture and Society 1780-1950, (New York:
Anchor Books, 1960), xvi.

B Tony Purvis, ,,Advertising — a way of life”, in Chris Wharton,
Advertising as Culture, (Bristol, UK: Intellect, 2013), 48-49.

4 Tony Purvis, ,,Advertising — a way of life”, in Chris Wharton,
Advertising as Culture, 52.
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vorbea despre-faptul ca ,;Retelele de socializare dau drept
de cuvént unor legiuni de imbecili care inainte vorbeau
numai la bar dupa un pahar de vin, fird a diuna colecti-
vitdtii. Erau imediat pusi sub ticere, in timp ce acum au
acelasi drept la cuvant ca si un premiat cu Nobel. Este
invazia imbecililor”. Cuvintele lui Umberto Eco rispandite
pretutindeni pe internet, retele sociale si mijloace de comu-
nicare In masd, cuprind un adevir care este doar fragmen-
tar. El prezintd o realitate care nu poate fi negati. Dar
mternetul Inseamnd mult mai mult decat atat, chiar daci
lerarhizarea cu care suntem obisnuiti in culturd pare si fie
absolut secundard in acest context. Suntem in fata unei
culturi de un tip diferit, care nu vine s o inlocuiasci pe cea
anterioard, ci doar ii pune in discutie relevanta. Aspecte
carc altd datd pareau marginale, devin centrale in noul
context, asa cum fapte de culturd clasicd pot si devina
periferice pentru categorii largi de public, chiar in rAndul
celor care se declara a fi interesati de culturd. Aici este
esential sa vedem aspectele pozitive ale noilor creatii si
practici culturale. Asa cum constata cercetdtoarea in studii
media si studii culturale Elena Abrudan, azi trebuie si
facem fatd provocérilor unei noi realititi culturale,
caracterizata, printre altele, de ,.stergerea granitelor dintre
cultura Inaltd a elitelor si cultura de consum, coborérea artei
in cotidian, apropierea Intre arta si tehnica i omniprezenta
comunicarii mediatice”.!>

Pentru a intelege noul context, al preponderentei
culturii de masé in viata omului erei digitale, putem s ne
amintim ca scriitorul si jurnalistul Frederic Martel releva

1% Elena Abrudan, ,,Cu Elena Abrudan despre comunicare, media si
culturd”, Un interviu de Sandu Frunza, 1 Martie, 2021, https://
frunzasandu.wordpress.com/2021/03/01/cu-elena-abrudan-despre-
comunicare-media-si-cultura/
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